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Mot de la présidente  

 

[ΩŀƴƴŞŜ нлнр ǎΩŜǎǘ ǊŞǾŞƭŞŜ Ł ƭŀ Ŧƻƛǎ ŘȅƴŀƳƛǉǳŜΣ ǎǘǊǳŎǘǳǊŀƴǘŜ Ŝǘ ǊŞǎƻƭǳƳŜƴǘ ǘƻǳǊƴŞŜ ǾŜǊǎ ƭΩŀǾŜƴƛǊ 

pour Tourisme Basses Laurentides.  Dans un contexte en constante évolution, notre organisme a 

poursuivi sa mission avec rigueur et créativité :  promouvoir les attraits et les expériences de notre 

territoire, tout en continuant de valoriser une identité touristique forte et distinctive.  

Tourisme Basses Laurentides (TBL) poursuit son rôle de rassembleur auprès des MRC Thérèse-De 

.ƭŀƛƴǾƛƭƭŜΣ !ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ Ŝǘ 5ŜǳȄ aƻƴǘŀƎƴŜǎΣ ŘŜ ƭŀ ±ƛƭƭŜ ŘŜ {ŀƛƴǘ 9ǳǎǘŀŎƘŜΣ Řǳ tŀǊŎ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ŘΩhƪŀ Ŝǘ 

de plus de 140 entreprises membres.  Ensemble, nous travaillons avec une vision commune :  faire 

des Basses Laurentides une destination incontournable. 

9ƴ нлнрΣ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ǇǊƻƧŜǘǎ ŘΩŜƴǾŜǊƎǳǊŜ ƻƴǘ ǇŜǊƳƛǎ ŘŜ ŎƻƴǎƻƭƛŘŜǊ ƴƻǘǊŜ ǇǊŞǎŜƴŎŜΣ ǘŀƴǘ ǎǳǊ ƭŜ ǘŜǊǊŀƛƴ 

ǉǳŜ Řŀƴǎ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜΦ  tŀǊƳƛ ƭŜǎ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴǎ ƳŀǊǉǳŀƴǘŜǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜΣ ǎƻǳƭƛƎƴƻƴǎ ƭŀ 

ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ Ŝƴ ǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘ ŀǾŜŎ ƭŀ aǳƴƛŎƛǇŀƭƛǘŞ ŘΩhƪŀΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ƭŜ ŘŞǇƭƻƛŜƳŜƴǘ Ŝǘ 

ƭŀ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀǘƛƻƴ Řǳ ǊŞǎŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ Ŝǘ ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ ŘŜ ǇŀƴƴŜŀǳȄ 

ŘΩƛƴǘŜǊprétation de grande visibilité.  La tournée médiatique automnale mettant en vedette 

ƭΩŀƎǊƻǘƻǳǊƛǎƳŜ ŀ ŎƻƴǎƻƭƛŘŞ ƴƻǘǊŜ Ǌŀpprochement tant espéré avec Tourisme Laurentides, un atout 

important pour les années à venir.  /Ŝǎ ƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜǎ ŎƻƴǘǊƛōǳŜƴǘ ŘƛǊŜŎǘŜƳŜƴǘ Ł ŀƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ 

ŘŜǎ ǾƛǎƛǘŜǳǊǎ Ŝǘ Ł ǊŜƴŦƻǊŎŜǊ ƭΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜΦ  bƻǘƻƴǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǉǳŜ ƴƻǘǊŜ ōǳǊŜŀǳ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ 

ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ǎΩŜǎǘ ǊŜŦŀƛǘ ǳƴŜ ōŜŀǳǘŞ ƻŦŦǊŀƴǘ ƳŀƛƴǘŜƴŀƴǘ ǳƴ ŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ƳƻŘŜǊƴƛǎŞ Ŝǘ Ǉƭǳǎ 

accueillant pour la clientèle.  

Notre collaboration avec notre porte -ǇŀǊƻƭŜΣ aƛƪŀšƭ YƛƴƎǎōǳǊȅΣ ǎΩŜǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊǎǳƛǾƛŜ ŀǾŜŎ 

succès.  Le lancement et la diffusion des capsules vidéo «Oka, en mode plein air ! » ont permis de 

mettre en valeur nos attraits de fa çon dynamique et inspirante, en plus de g énérer dΩimportantes 

retomb ées en visibilité. 

9ƴ нлнрΣ ƴƻǳǎ ŀǾƻƴǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǎƻǳǘŜƴǳ ƴƻǘǊŜ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ǇŀǊ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ 

ƳŀǊŎƘŞǎ ǇǳōƭƛŎǎ Ŝǘ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ ǊŀǎǎŜƳōƭŜǳǊǎΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǇŀǊ ƭŀ ǘŜƴǳŜ ŘΩǳƴŜ ŎƻƴŦŞǊŜƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜ 

tourisme urbain à Saint Eustache, ainsi que par la réalisation de mand ats externes en 

développement touristique pour nos partenaires municipaux.  

¢ƻǳǎ ŎŜǎ ŀŎŎƻƳǇƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ǎƻƴǘ ƭŜ ŦǊǳƛǘ ŘΩǳƴ ŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ ŎƻƭƭŜŎǘƛŦ ǊŜƳŀǊǉǳŀōƭŜΦ  Je remercie 

ŎƘŀƭŜǳǊŜǳǎŜƳŜƴǘ ƴƻǘǊŜ ŞǉǳƛǇŜΣ ƭŜǎ ƳŜƳōǊŜǎ Řǳ ŎƻƴǎŜƛƭ ŘΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴΣ ƴƻǎ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ Ŝǘ 

ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƴƻǎ ƳŜƳōǊŜǎ ǇƻǳǊ ƭŜǳǊ ŎƻƴŦƛŀƴŎŜΣ ƭŜǳǊ ŎǊŞŀǘƛǾƛǘŞ Ŝǘ ƭŜǳǊ ŞƴŜǊƎƛŜΦ  
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!ǇǊŝǎ ŘƻǳȊŜ ŀƴƴŞŜǎ ŘΩƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŀǳ ǎŜƛƴ Řǳ ŎƻƴǎŜƛƭ ŘΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴΣ Řƻƴǘ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ Ł ǘƛǘǊŜ ŘŜ ǾƛŎŜ-  

présidente et maintenant deux années à la présidence, il est temps pour moi de céder ma place.  Je 

suis fière du chemin parcouru par TBL et je sais que nous avons tout mis en place pour assurer la 

ǇŞǊŜƴƴƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜΦ  Merci à vous tous pour votre implication et votre agréable compagnie. 

Un merci tout spécial à Claude, Marie-Claude et France pour leur confiance et les fous rire au fil des 

ans.  Anne-MaǊƛŜΣ ǘƻǳǘ ƭŜ ƳƻƴŘŜ ƛŎƛ ǎŜǊŀ ŘΩŀŎŎƻǊŘ ŀǾŜŎ Ƴƻƛ ǇƻǳǊ ŘƛǊŜ ǉǳŜ ƴƻǳǎ ǎŀǾƻƴǎ ǉǳŜ ¢.[ Ŝǎǘ 

entre bonnes mains avec toi.  WŜ ƳŜ ŎƻƴǎƛŘŝǊŜ ŎƘŀƴŎŜǳǎŜ ŘΩŀǾƻƛǊ Ǉǳ ǘǊŀǾŀƛƭƭŜǊ Ŝƴ ŞǘǊƻƛǘŜ 

collaboration avec toi. 

[ΩŀǾŜƴƛǊ ŘŜǎ .ŀǎǎŜǎ-Laurentides est prometteur, et je suis convaincue que les prochaines années 

ƴƻǳǎ ǇŜǊƳŜǘǘǊƻƴǘ ŘΩŀƭƭŜǊ ŜƴŎƻǊŜ Ǉƭǳǎ ƭƻƛƴΣ ŀǾŜŎ ŀǳŘŀŎŜΣ ŜƴǘƘƻǳǎƛŀǎƳŜ Ŝǘ ŦƛŜǊǘŞΦ 

Je tiens à remercier toutes celles et ceux qui contribuent, de près ou de loin, à faire rayonner notre 

région comme une destination vivante, accueillante et distinctive.  

Nancie Ferron, présidente   



 

 

 

5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

aƻǘ ŘΩƛƴǘǊƻŘǳŎǘƛƻƴ 

 

Le tourisme, ǎŜŎǘŜǳǊ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞ Ŧŀƛǎŀƴǘ ǇŀǊǘƛŜ ƛƴǘŞƎǊŀƴǘŜ de notre économie locale, est sans conteste 

un pôle de développement économique majeur pour les Basses-Laurentides.  Dans la régionΣ ŎΩŜǎǘ 

à Tourisme Basses-Laurentides (TBL) que revient le rôle de rassembler les MRC de Thérèse -De 

.ƭŀƛƴǾƛƭƭŜΣ ŘΩ!ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ Ŝǘ ŘŜ 5ŜǳȄ-aƻƴǘŀƎƴŜǎ ŀǳǘƻǳǊ ŘΩƻōƧŜŎǘƛŦǎ ŎƻƳƳǳƴǎ ǇƻǳǊ ŦŀǾƻǊƛǎŜǊ 

ƭΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŘŜ ƭŀ ǊŞƎƛƻƴΦ  Ainsi, les trois MRC des Basses-Laurentides travaillent de 

concert  afin de mettre en valeur les caractéris ǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƴƻǎ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜǎ ǊŜǎǇŜŎǘƛŦǎΦ  {ΩŀƧƻǳǘŜ ŀǳȄ 

nombres des partenaires la Ville de Saint-9ǳǎǘŀŎƘŜΣ ƭŜ tŀǊŎ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ŘΩhƪŀ Ŝǘ les membres, soient 

plus de 140  entreprises.   

 

Mission  

 

AǎǎǳǊŜǊ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ Ŝǘ ƛƴŦƻǊƳŜǊ ƭŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΣ ǇǊƻƳƻǳǾƻƛǊ ƭŜǎ 

attraits et les activités touristiques  et développer des produits 

attractifs à caractère touristique, culturel, agricole, patrimonial et 

évènementiel pour la région des Basses -Laurentides.    

  

À PROPOS 
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En 2025, notre partenariat avec Mikaël Kingsbury a continué de générer des retombées positives, 

ǘŀƴǘ Ŝƴ ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ ǉǳΩŜƴ ǊŀȅƻƴƴŜƳŜƴǘΦ wŀǇǇŜƭƻƴǎ ǉǳΩŜƴ нлмфΣ ƭŜ ƳŞŘŀƛƭƭŞ ƻƭȅƳǇƛǉǳŜ ŀǾŀƛǘ ŎƘƻƛǎƛ ŘŜ 

ǎΩŀǎǎƻŎƛŜǊ Ł ¢ƻǳǊƛǎƳŜ .ŀǎǎŜǎ-Laurentides afin de prêter sa voi x et son image à la région.   Cette 

collaboration, renouvelée une première fois pour la période 2022 -2024, a de nouveau été 

reconduite pour trois années supplémentaires (2025-2027), témoignant de la solidité et du succès 

de ce partenariat. 

 

Dans le cadre de cette entente, une vidéo ainsi que des capsules de type REELS ont été produites 

Ŝǘ ŘƛŦŦǳǎŞŜǎ ŀŦƛƴ ŘŜ ƳŜǘǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ƭŀ aǳƴƛŎƛǇŀƭƛǘŞ ŘΩhƪŀ ǎǳǊ ƭŜǎ ǊŞǎŜŀǳȄ ǎƻŎƛŀǳȄ ŘŜ ¢ƻǳǊƛǎƳŜ 

Basses-[ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎΣ ŘŜ ƭŀ aǳƴƛŎƛǇŀƭƛǘŞ ŘΩhƪŀΣ ŀƛƴǎƛ ǉǳŜ ǎǳǊ ƭŜ ǎƛǘŜ ǿŜō ƳǳƴƛŎƛǇŀƭΦ  De plus, une 

conférence de presse  tenue lors de la soirée de développement économique de la Municipalité 

ŘΩhƪŀ ŀ ōŞƴŞŦƛŎƛŞ ŘŜ ƭŀ présence de Mikaël Kingsbury , ŎƻƴǘǊƛōǳŀƴǘ Ł ǊŜƴŦƻǊŎŜǊ ƭΩƛƳǇŀŎǘ 

ƳŞŘƛŀǘƛǉǳŜ Ŝǘ ƭΩƛƴǘŞǊşǘ Řǳ ǇǳōƭƛŎΦ  Une bannière en vinyle  Ł ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ aƛƪŀšƭ YƛƴƎǎōǳǊȅ ŀ 

également été créée pour les événements extérieurs.  Finalement, un tournage photo  a également 

eu lieu afin de promouvoir les sorties culturelles; cette campagne sera déployée en 2026. 
  

NOTRE PORTE-PAROLE  

MIKAËL KINGSBURY  
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¶ Campagne printanière sur les vergers en fleurs (capsule  vidéo de type  
« REELS » sur Instagram et Facebook) ;  
 

¶ Conférence sur le tourisme urbain à la bibliothèque de la Ville de Saint -Eustache ;  
 

¶ 5ŞǇƭƻƛŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀǘƛƻƴ Řǳ ǊŞǎŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ Ł hƪŀ 
(présentoirs, campagne code QR, carte interactive et accueil touristique en ligne) ;  

 

¶ Lƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴ ŘŜ ǇŀƴƴŜŀǳȄ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎ пΩ Ȅ уΩ ŀǳ tŀǊŎ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ŘΩhƪŀ Ŝǘ ŀǳ aŀƎŀǎƛƴ ŘŜ 
ƭΩ!ōōŀȅŜ ŘΩhƪŀ Τ 

 

¶ LƴǘǊƻŘǳŎǘƛƻƴ Řǳ ŦƻǊŦŀƛǘ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ ŀŦƛƴ ŘŜ ǇǊƻǇƻǎŜǊ ŀǳȄ ƳŜƳōǊŜǎ ƭΩƻǇǘƛƻƴ ŘŜ ǊŜŎƻƴŘǳƛǊŜ ƭŜ 
forfait Bienvenue ;  

 

¶ Lancement et diffusion des capsules vidéo touristiques « Oka, en mode plein -air ! » avec 
Mikaël Kingsbury et réalisation des différentes activations promotionnelles citées à la 
page précédente  en lien avec le porte -parole ;  

 

¶ tŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ ŀǳ мŜǊ CƻǊǳƳ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ǇǳōƭƛŎǎ Řǳ vǳŞōŜŎ ŘŜ ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŘŜǎ 
marchés publics du Québec  (AMPQ)  ; 

 

¶ Projet -pilote de la grande tablée automnale (mandat de la SODESE) ;  
 

¶ wŞŘŀŎǘƛƻƴ ŘΩŀǊǘƛŎƭŜǎ ŘŜ ōƭƻƎǳŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ƴƻȅŀǳȄ ǾƛƭƭŀƎŜƻƛǎ ŘŜǎ .ŀǎǎŜǎ-Laurentides ;  
 

¶ Réaménagement et travaux de peinture au rez -de-ŎƘŀǳǎǎŞŜ Řǳ ōǳǊŜŀǳ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ 
touristique au 600, rue Dubois, Saint -Eustache ;  

 

¶ Tournée médiatique automnale  ƳŜǘǘŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ƭΩŀƎǊƻǘƻǳǊƛǎƳŜ en collaboration avec 
Tourisme Laurentides.  

RÉALISATIONS MARQUANTES  

59 [Ω!bb;9 
Voici les projets majeurs  (nouveautés) de 202 5 : 
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Adhésion des membres  

FORFAITISATION  

 
bƻǳǎ ŀǾƻƴǎ ǊŞǾƛǎŞ ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ ƴƻǘǊŜ ŘƻŎǳƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩŀŘƘŞǎƛƻƴ Ŝƴ нлнн ŀŦƛƴ ŘŜ ƭŀ ƳƻŘŜǊƴƛǎŜǊ Ŝǘ 

ŘΩŜƴ ŀƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭŀ ŎƻƳǇǊŞƘŜƴǎƛƻƴΦ  Un nouveau kit média  a ainsi été développé, puis mis à jour et 

bonifier en 2025 pour soutenir continuellement le recrutement de membres. 

 

Objectifs du kit média  : 

¶ tǊŞǎŜƴǘŜǊ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜΣ ǎŀ Ƴƛǎǎƛƻƴ Ŝǘ ǎŜǎ ǎŜǊǾƛŎŜǎ ; 

¶ Mettre en valeur les stratégies de promotion (web, réseaux sociaux, campagnes 

promotionnelles ) ; 

¶ Démontrer la performance et la portée auprès des clientèles cibles. 

 

 

Offre de forfaits  
Nous proposons une gamme de forfaits adaptée aux besoins des entreprises touristiques . 

Le forfait « Bienvenue » est offert pour une première année .  Par la suite, les entreprises doivent 

adhérer au minimum au forfait Numérique.  Ce cheminement favorise la progression et 

ƭΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ƳŜƳōǊŜǎ 

  

https://assets.orangium.com/api/assets/tourisme-basses-laurentides/kitmedia-bienvenue-2025-vf.pdf
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Forfait Bienvenue  

¶ hŦŦǊŜ ŘΩŜƴǘǊŞŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻǳǾŜƭƭŜǎ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ ; 

¶ Visibilité uniquement numérique (site web, réseaux sociaux, outils promotionnels) ; 

¶ Permet de découvrir les avantages du « membership  » ƭƻǊǎ ŘŜ ƭŀ ǇǊŜƳƛŝǊŜ ŀƴƴŞŜ ŘΩŀŘƘŞǎƛƻƴ. 

 

Forfaits réguliers (Bronze, Argent, Or)  

¶ Fiches membres plus complètes ; 

¶ Niveaux de visibilité progressifs ; 

¶ Bonification de la présence sur le site web ; 

¶ Accès élargi aux outils promotionnels imprimés et au réseau de présentoirs. 

 

Forfait Numérique  

¶ Visibilité équivalente au forfait Bienvenue ; 

¶ tŜǊƳŜǘ ŀǳȄ ƳŜƳōǊŜǎ ŘƛǎǇƻǎŀƴǘ ŘΩǳƴ ōǳŘƎŜǘ Ǉƭǳǎ ǊŜǎǘǊŜƛƴǘ ŘŜ ǊŜƴƻǳǾŜƭŜǊ ƭΩŀŘƘŞǎƛƻƴ ǇƻǳǊ 

une deuxième année à moindre coût que les forfaits réguliers ; 

¶ Présence dans nos outils numériques, sans inclusion dans les outils imprimés. 

 

Forfaits Web et accompagnements réseaux sociaux  
En plus de notre gamme  de forfaits ǊŞƎǳƭƛŜǊǎΣ ƴƻǳǎ ƻŦŦǊƻƴǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŀǳȄ ƳŜƳōǊŜǎ ŘΩŀǳǘǊŜǎ 

services complémentaires et optionnels à leur adhésion.  

 

Forfaits Web  

Les forfaits Web permettent aux entreprises de bonifier leur visibilité sur le site de Tourisme Basses-

[ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ ƎǊŃŎŜ Ł ŘŜǎ ǾƛǘǊƛƴŜǎ Ŝƴ ǇŀƎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ Ŝǘ Ł ƭŀ ǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎƻƴǘŜƴǳǎ ǎǳǊ ƭŜ ōƭƻƎǳŜΦ 

 

Accompagnement réseaux sociaux  

[Ŝ ŦƻǊŦŀƛǘ ŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ Ŝƴ ǊŞǎŜŀǳȄ ǎƻŎƛŀǳȄ ƻŦŦǊŜ ǳƴ ǎƻǳǘƛŜƴ ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǎŞ ŀǳȄ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ 

pour améliorer leur présence sur Facebook et Instagram, incluant la création de contenu, des 

conseils stratégiques et une intervention directe sur place. 
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Points de service  (volet accueil)  

.¦w9!¦ 5ΩLbChwa!¢Lhb ¢h¦wL{¢Lv¦9 

 
Accueil touristique : DŜǎǘƛƻƴ Ŝǘ ƻǇŞǊŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ōǳǊŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ. 

hǳǾŜǊǘ Ł ƭΩŀƴƴŞŜ : maintien du service en personne au comptoir en continu. 

Localisation :  600, rue Dubois, Saint-Eustache (sortie 14, autoroute 640). 

Évolution du service :  ƭΩŀŎŎǳŜƛƭ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ǎŜ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŜΣ ŎŜ ǉǳƛ ŜȄƛƎŜ ŘŜ ǎΩŀŘŀǇǘŜǊ Ŝǘ ŘŜ ǎŜ 

réinventer.  

Canaux numériques :  campagnes Web, site Internet performant et à jour, clavardage en ligne, 

Facebook, Instagram et LinkedIn.  

Objectif  : promouvoir les attraits et activités de la région.  

Améli oration  2025  :  réaménagement et travaux de peinture au rez-de-chaussée. 

 

Achalandage 2025 :   

 

¶ Près de 4222  visiteurs  accueillis au bureau ; 

¶ мтнп ŀŎǘŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎ Ł ƭΩŜȄǘŞǊƛŜǳǊ Řǳ ōǳǊŜŀǳ όƳƻōƛƭŜύΦ 

 

Comparatif a chalandage 202 4* :  

 

¶ Près de 4801 visiteurs  accueillis au bureau ; 

¶ 1600  ŀŎǘŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎ Ł ƭΩŜȄǘŞǊƛŜǳǊ Řǳ ōǳǊŜŀǳ όƳƻōƛƭŜύΦ 

 

o Lƭ ȅ ŀ Ŝǳ ŘŜǎ ǘǊŀǾŀǳȄ ƳŀƧŜǳǊǎ Ł ƭΩƛƴǘŜǊǎŜŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ нрe AǾŜƴǳŜ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜ 

640 durant la saison estivale 2025,  ǘƻǳǘ ǇǊŝǎ Řǳ ōǳǊŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΣ 

ce qui influence  les résultats.  

 

Tendance  : En considérant ces travaux, on peut affirmer que le nombre de visites au kiosque 

touristique est constant.  
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GUIDE TOURISTIQUE  
 

Concept  : guide touristique  regroupant les attraits, activités et entreprises touristiques des 

Basses-Laurentides dans un document promotionnel complet . 

Nombre de copies : impression de 30 000 exemplaires.  

Distribution :  bureau touristique de Saint -Eustache, marchés 

publics, festivals, salons, événements et réseau de présentoirs de 

Tourisme Basses-Laurentides.  DƛŦŦǳǎƛƻƴ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ Ł ƭΩŜȄǘŞǊƛŜǳǊ Řǳ 

territoire, notamment aux centres Infotouriste de Montréal, chez 

Tourisme Laurentides, auprès des participants des sorties de 

groupe, dans certaines municipalités, services communautaires  

(OBNL)  ainsi que dans des hôtels, gîtes et campings.  Le guide est 

également disponible en format PDF sur le site Web. 

 

RÉSEAU DE PRÉSENTOIRS 
 

Concept et e ntretien  : MƛǎŜ Ł ƧƻǳǊ ǎŀƛǎƻƴƴƛŝǊŜ ŘΩǳƴ ǊŞǎŜŀǳ ŘŜ douze présentoirs touristiques situés 

dans des lieux stratégiques et achalandés. 

Distribution :  plus de 40 000 dépliants  et outils promotionnels distribués annuellement  (outils 

papier de Tourisme Basses-[ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ Ŝǘ ŘŞǇƭƛŀƴǘǎ Ŝǘ ŎŀǊǘŜǎ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ ŘŜǎ мпл ƳŜƳōǊŜǎ ŘŜ 

ƭΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜ.) 

Objectif :  accroître la visibilité des membres et des attraits des Basses-Laurentides. 

Déploiement :  réseau présent dans plusieurs points de service et lieux touristiques du territoire, tel 

que suit :  

 

  

!ǳōŜǊƎŜ ŘŜ ƭΩ!ōōŀȅŜ ŘΩhƪŀ Moulin Légaré  

/ŀƳǇƛƴƎ ƭΩ9ǎŎŀƭŜ ŘŜ tƻƛƴǘŜ-Calumet  aŀƎŀǎƛƴ ŘŜ ƭΩ!ōōŀȅŜ ŘΩhƪŀ 

Complexe aquatique de Saint -Eustache  Marché aux puces Saint -Eustache  

Halte routière (Pétrole Bélisle, aut 15 & 50) 

(2 endroits ) 
Parc du Domaine Vert  

Intermiel  tŀǊŎ ƴŀǘƛƻƴŀƭ ŘΩhƪŀ 

Laiterie Lait Charbonneau  ¢ǊŀǾŜǊǎŜ ŘΩhƪŀ όŎƾǘŞ IǳŘǎƻƴύ 

https://www.basseslaurentides.com/publications-et-outils
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CARTE TOURISTIQUE  
 

Concept  : carte touristique  contenant le répertoire des membres regroupés dans un seul 

document illustré , recto-verso. Elle a été entièrement redessinée en 2024. 

Nombre de copies  : imprimé e à plus de 20 000 exemplaires .  

Distribution  : Distribuée aux mêmes emplacements  que le guide touristique.  Outil papier le plus 

ŘŜƳŀƴŘŞ ŀǳ ōǳǊŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ et dans les salons événementiels. 

Affichage supplémentaire  : Panneaux géants de la carte au format тнϥΩ Ȅ пуΩΩ installés au Magasin 

ŘŜ ƭΩ!ōōŀȅŜ ŘΩhƪŀ Ŝǘ Ł [ŀ aŀƛǎƻƴ [ŀǾŀƴŘŜΦ Panneaux additionnels ŀǳ ŦƻǊƳŀǘ пуΩΩ Ȅ онΩΩ installés à la 

station pétrolière Bélisle et sur la façade du ōǳǊŜŀǳ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŀŦƛƴ ŘŜ ŦŀŎƛƭƛǘŜǊ ƭŜǎ 

déplacements des visiteurs et lorsque le bureau est fermé. 

 

 

Points de service ( accueil numérique)  

CLAVARDAGE EN LIGNE  
 

Historique :  service mis en place en juin 2018. 

Fonction :  répondre en direct aux questions des internautes tout en recommandant des attraits, 

activités et services touristiques. 

Soutien aux membres :  ƎŜǎǘƛƻƴ ŘŜ ƳǳƭǘƛǇƭŜǎ ŘŜƳŀƴŘŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝƴ ǊŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ 

membres. 

Expérience utilisateur :  plusieurs internautes croient communiquer directement avec le membre.  

Objectif :  offrir un service rapide, accessible et personnalisé. 

 

Statistiques  2025 :   

 

¶ Près de 312 demandes de clavardage. 

 

Comparatif statistiques  202 4 :  

 

¶ Près de 553 demandes de clavardage.  

  

https://www.basseslaurentides.com/publications-et-outils
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SITE WEB 
 

Concept  : basseslaurentides.com  constitue le principal outil numérique de promotion et 

ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŘŜ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜ.  Il vise à faire découvrir les attraits, activités, hébergements 

et offres à caractère touristique de la région tout en facilitant la planification du séjour des visiteurs 

grâce aux sections « Quoi faire ? », « Où dormir ? » et « Où manger ? ». 

Fonctionnalités :  section blogue, escapades, calendrier des événements, fiches détaillées des 

membres et attraits, portraits de propriétaires et horaires saisonniers , gestionnaire performant et 

optimisé pour les moteurs de recherche.  Lien direct avec Instagram et mise en valeur du contenu 

quatre saisons. 

Dernière refonte :  ƳƻŘŜǊƴƛǎŀǘƛƻƴ ŎƻƳǇƭŝǘŜ ŀƳƻǊŎŞŜ Ŝƴ нлнм Ŝǘ ƳƛǎŜ Ŝƴ ƭƛƎƴŜ Ł ƭΩŀǳǘƻƳƴŜ нлннΦ 

 

RÉSEAUX SOCIAUX , VEILLE TOURISTIQUE ET RÉFÉRENCEMENT 

ENTRE MEMBRES 

 

Plateformes sociales utilisées :  Facebook , Instagram , LinkedIn  & YouTube . 

Contenu :  diffusion de campagnes promotionnelles, capsules vidéo, contenus saisonniers, 

événements, collaborations touristiques, affaires nouvelles des membres et veille en tourisme. 

Objectif :  accroître la visibilité du territoire, inspirer les visiteurs et rediriger les internautes vers le 

site Web touristique.  

Statistiques 2025  : voir section plus bas.  

À noter que notre chaîne YouTube comporte 45 vidéos à son actif.  

 

Outil de mobilisation des membres  : Groupe privé Facebook des membres  

¶ 9ǎǇŀŎŜ ŘΩŞŎƘŀƴƎŜ ŜȄŎƭǳǎƛŦ ǊŞǎŜǊǾŞ ŀǳȄ ƳŜƳōǊŜǎ ; 

¶ tŀǊǘŀƎŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎΣ ŘΩƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŞǎ Ŝǘ ŘŜ ŎƻƴǘŜƴǳǎ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴƴŜƭǎ ; 

¶ Favorise le réseautage, la collaboration et le référencement entre entreprises ; 

¶ Permet une communication rapide et ciblée avec les membres. 

  

http://www.basseslaurentides.com/
https://www.facebook.com/TourismeBassesLaurentides
https://www.instagram.com/tourismebasseslaurentides/
https://ca.linkedin.com/company/tourisme-basses-laurentides
https://www.youtube.com/channel/UCqOubv0bPr0ZWeVHZviXTVA
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STATISTIQUES SITE WEB ET RÉSEAUX SOCIAUX  
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Campagnes promotionnelles  

 
CAMPAGNE S RÉALISÉES CHAQUE ANNÉE  

Tourisme Basses-Laurentides privilégie le numérique comme principal levier de promotion, en 

misant sur son site web ainsi que sur les plateformes sociales pour rejoindre et inspirer les visiteurs. 

Ces outils permettent une diffusion continue et ciblée des contenus.  

En complément, des supports imprimés tels que le guide touristique  et la carte touristique sont 

utilisés afin de renforcer la visibilité sur le terrain et de rejoindre les visiteurs à différentes étapes 

de leur expérience.  

 

/!at!Db9 5Ω!/I!¢ 59 ah¢{-CLÉS (GOOGLE ADWORDS)  

Afin de maximiser la portée de ses actions numériques , Tourisme Basses-[ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ ǎΩŀǇǇǳƛŜ 

ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǎǳǊ ŘŜǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ ŘΩŀŎƘŀǘ ŘŜ Ƴƻǘǎ-clés, notamment par le biais du programme 

Google Ad Word s, ƭǳƛ ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ŘΩŀŎŎǊƻƞǘǊŜ ǎŀ ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ Ŝƴ ƭƛƎƴŜ Ŝǘ ŘΩŀǘǘƛǊŜǊ ŜŦŦƛŎŀŎŜƳŜƴǘ ŘŜ 

nouvelles clientèles. 

 

¶ Subvention équivalente à 330 $ US/jour , repr ésentant un potentiel d Ωenviron 

120 000 $ US par année, à coût minimal) ; 

¶ hǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ŎƻƴǘƛƴǳŜ ŘŜǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ ŀǾŜŎ ƭΩŀǇǇǳƛ ŘΩǳƴ ŜȄǇŜǊǘ ; 

¶ .ƻƴƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴŎŜǎ ƎǊŃŎŜ Ł ƭΩŀƧƻǳǘ annuel nouvelles pages thématiques 

sur le site web. 

 

INITIATIVES COMPLÉMENTAIRES  
Ces actions regroupent les initiatives promotionnelles déployées ponctuellement ou en 

ŎƻƳǇƭŞƳŜƴǘ ŘŜ ƴƻǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎΣ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƴƻǎ ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ : 

 

¶ /ŀǊǊƻǳǎŜƭ ŘΩƛƳŀƎŜǎ ǇǊƻǇƻǎŀƴǘ ŘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ǎǳǊ ƭŀ ǇŀƎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ du site Web  par 

thématique et par saison ; 

¶ Section « À découvrir  η ƳŜǘǘŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ŘŜǎ ƳŜƳōǊŜǎ, des attraits, des activités, 

des articles de blogue, des escapades en primeur ou bien des actualités ; 

¶ Articles de blogue sur le site Web 4 saisons ; 

¶ wŞŘŀŎǘƛƻƴ ŘΩŀǊǘƛŎƭŜǎ ŘŜ ōƭƻƎǳŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ƴƻȅŀǳȄ ǾƛƭƭŀƎŜƻƛǎ ŘŜǎ .ŀǎǎŜǎ-Laurentides ; 

¶ Escapades sur le site Web  4 saisons incluant lΩƻǳǘƛƭ générateur de propositions 

ŘΩŜǎŎŀǇŀŘŜǎ « Découvrez votre escapade  » ; 

¶ tǊƻǇƻǎƛǘƛƻƴǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŜȄǘŞǊƛŜǳǊŜǎ Ŝǘ ƛƴǘŞǊƛŜǳǊŜǎ όǎŜƭƻƴ ƭŀ ǎŀƛǎƻƴƴŀƭƛǘŞ Ŝǘ Ŝƴ Ŏŀǎ ŘŜ 

pluie), via les escapades, articles de blogues du site Web ainsi que sur les réseaux 

sociaux ; 
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¶ ¦ƴŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ƘƛǾŜǊƴŀƭŜ ƳŜǘǘŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ hivernales, sur le site 

Web et comprenant des publications sur les réseaux sociaux ; 

¶ Mois de février sans alcool  sur le site Web et sur les réseaux sociaux ; 

¶ Une campagne printanière (saison des sucres) sur le site Web et comprenant des 

publications sur les réseaux sociaux présentant les érablières du territoire ; 

¶ Une campagne printanière (floraison des vergers) sur le site Web et comprenant une 

capsule vidéo de type « REELS » sur les réseaux sociaux ; 

¶ ¦ƴŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ŜǎǘƛǾŀƭŜ ƳŜǘǘŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Ł ŦŀƛǊŜ (ŀǳ ōƻǊŘ ŘŜ ƭΩŜŀǳΣ ƻǴ 

se rafraîchir, petit fruits, magasinage) sur toutes nos plateformes numériques ; 

¶ Une ǘƻǳǊƴŞŜ ƳŞŘƛŀǘƛǉǳŜ ŀǳǘƻƳƴŀƭŜ ƳŜǘǘŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀǾŀƴǘ ƭΩŀƎǊƻǘƻǳǊƛǎƳŜ Ŝƴ 

collaboration avec Tourisme Laurentides ; 

¶ 5Ŝǎ ŎŀƳǇŀƎƴŜǎ Ǿƛǎŀƴǘ Ł ŜƴŎƻǳǊŀƎŜǊ ƭΩŀŎƘŀǘ ƭƻŎŀƭ ǘƻǳǘ ŀǳ ƭƻƴƎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜΣ 

ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Ł ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜǎ ƎǊŀƴŘŜǎ ŦşǘŜǎ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜǎ ǘŜƭƭŜǎ ǉǳŜ ƭŀ {ŀƛƴǘ-

±ŀƭŜƴǘƛƴΣ tŃǉǳŜǎΣ ƭŀ ŦşǘŜ ŘŜǎ aŝǊŜǎΣ ƭŀ ŦşǘŜ ŘŜǎ tŝǊŜǎΣ ƭŀ ǎŀƛǎƻƴ ŜǎǘƛǾŀƭŜΣ ƭΩIŀƭƭƻǿŜŜƴ, 

le temps des Fêtes Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ƳƻƳŜƴǘǎ ŎƭŞǎ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ sur toutes nos 

plateformes  numériques ; 

¶ Positionnement d u mot-clic # basseslaurentides en ligne ; 

¶ Investissement Ŝƴ ŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘ ǾŜǎǘƛƳŜƴǘŀƛǊŜ Ł ƭΩŜŦŦƛƎƛŜ ŘŜ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ όŎŀǎǉǳŜǘǘŜǎ 

pour les événements extérieurs) Ŝǘ Ŝƴ ŀŦŦƛŎƘŀƎŜ ŜȄǘŞǊƛŜǳǊ όōŀƴƴƛŝǊŜ ǾƛƴȅƭŜ Ł ƭΩƛƳŀƎŜ 

de Mikaël Kingsbury). 
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IMPLICATION DANS LE MILIEU  
tw;{9b/9 9¢ /hb¢wL.¦¢Lhb !¦ {9Lb 59 [Ω;/h{¸{¢:a9 
TOURISTIQUE ET ÉCONOMIQUE  
 
Tourisme Basses-[ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ ǎΩƛƳǇƭƛǉǳŜ Řŀƴǎ ǎƻƴ ƳƛƭƛŜǳ : 

¶ Administrateur au sein de la CCI2M ; 

¶ An 1 ŘŜ ƭΩŜƴǘŜƴǘŜ renouvelée 2025 -2027 avec Mikaël Kingsbury ; 

¶ Comité de développement agricole de la Ville de Saint-Eustache ; 

¶ Comité consultatif de la revitalisation du noyau villageois de la Ville de Lachute ; 

¶ Commission du développement économique de la Ville de Saint -Eustache 

(SODESE) ; 

¶ Comité consultatif du PDZA de la MRC ŘΩ!ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ ; 

¶ /ƻƳƛǘŞ ŘŜ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ Řǳ t5½! ŘŜ ƭŀ aw/ ¢ƘŞǊŝǎŜ-De Blainville ; 

¶ Comité des partenaires économiques de la MRC de Deux -Montagnes (avec IDÉ 

Saint-Eustache, la CCI2M ainsi que Services Québec) ; 

¶ Festival de la galette de Patrimoine culturel Vieux -Saint-Eustache ; 

¶ Fêtes des semences de la Ville de Blainville ; 

¶ Formation des employés saisonniers de Tourisme Basses -Laurentides et journée 

ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ 4ŀ ōƻǳƎŜ Řŀƴǎ ƭŜǎ [ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎΗ ǇǊŞǎŜƴǘŞŜ ǇŀǊ ¢ƻǳǊƛǎƳŜ [ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ ; 

¶ Formation des guides touristiques de la centrale de Carillon (Hydro-Québec) ; 

¶ YƛƻǎǉǳŜ Ł ƭŀ ƧƻǳǊƴŞŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ŘŜǎ ƴƻǳǾŜŀǳȄ ǊŞǎƛŘŜƴǘǎ ŘŜ ƭŀ aw/ ŘΩ!ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ Τ 

¶ Mise en valeur continue de la politique touristique adoptée en 2023, utilisée comme 

fondation des actions et stratégies touristiques, tout en favorisant la concertation 

entre les MRC et instances du territoire ; 

¶ Participation à un atelier de groupe portant sur la stratégie de développement 

économique des Laurentides de Connexion Laurentides ;  

¶ tŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ Ł ƭΩ!D! ŘŜ ¢ƻǳǊƛǎƳŜ [ŀǳǊŜƴǘƛŘŜǎ Τ 

¶ Participation aux rencontres  Ŝǘ Ł ƭΩ!D! ŘŜ ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ǇǳōƭƛŎǎ Řǳ 

Québec (AMPQ) ; 

¶ tŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ Ł ǳƴŜ ǊŜƴŎƻƴǘǊŜ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ ŀǾŜŎ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ŘŜǎ WŜǳȄ Řǳ vǳŞōŜŎ ŘΩƘƛǾŜǊ ŘŜ 

ƭŀ ±ƛƭƭŜ ŘŜ .ƭŀƛƴǾƛƭƭŜ Ŝƴ ǾǳŜ ŘŜǎ WŜǳȄ ǇǊŞǾǳǎ Ł ƭΩƘƛǾŜǊ нлнс Τ 

¶ tŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ Ł ǳƴŜ ǊŜƴŎƻƴǘǊŜ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ ŀǾŜŎ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ŘŜ ƭŀ //L¢. ŀŦƛƴ ŘŜ ƳƛŜǳȄ 

concerter nos actions ;  

¶ Table de concertation en accueil de Tourisme Laurentides ; 

¶ Salon du Carrefour Argenteuil ; 

¶ Salon du Plein air de Montréal ; 

¶ Soirée des entreprises ŘΩhƪŀ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŎƻƴŦŞǊŜƴŎŜǎ ŘŜ ǇǊŜǎǎŜ ŘŜ ƴƻǎ ƳŜƳōǊŜǎΦ 
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ACCUEIL DE STAGIAIRES  
 
Collège Lionel -Groulx, gestion de commerces 

Alexandre Drolet -Beaudet  

 

Collège Montmorency , techniques de tourisme  

Assiya Ajakan 
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DÉVELOPPEMENT ET MISE EN VALEUR 

DE CIRCUITS TOURISTIQUES  
Expériences cyclables et itinéraires de randonnée 

CIRCUITS VÉLOS  

La pratique du vélo connaît une forte croissance au Québec et les Basses -Laurentides offrent 

aux cyclistes de la grande région métropolitaine un réseau très diversifié pour pratiquer le vélo.  

 

Produits vélo  de Tourisme Basses-Laurentides  : 
¶ La Photogénique  : propose un circuit de photos sur 51 km dans la magnifique zone 

ǊǳǊŀƭŜ ŘΩ!ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ ; 

¶ Les petites Hirondelles  : propose un circuit en boucle de 8 km à Saint-Eustache.  Il 

a été conçu pour initier les jeunes aux bienfaits du vélo tout en découvrant les parcs, 

ƭŜǎ ƧŜǳȄ ŘΩŜŀǳ Ŝǘ ƭŜ ǇŀǘǊƛƳƻƛƴŜ Řŀƴǎ ƭŜ ǎŜŎǘŜǳǊ Řǳ ±ƛŜǳȄ-Saint-Eustache ; 

¶ Vélo -popote  : un parcours de 46 km qui propose des recettes à réaliser ainsi que des 

ŀǊǊşǘǎ ŎƘŜȊ ƭŜǎ ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀǘŜǳǊǎ ǇƻǳǊ ƭΩŀŎƘŀǘ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ Řǳ ǘŜǊǊƻƛǊ 

qui les composent ; 

¶ La Grande Virée  : un parcours de 45 km qui invite les cyclistes à visiter les vignobles, 

ƭŜǎ ŎƛŘǊŜǊƛŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ ŘΩŀƭŎƻƻƭ ŘŜ ƭŀ ǊŞƎƛƻƴ ;  

¶ Le Parcours des traverses : premier parcours thématique mis en place, il permet de 

découvrir les deux rives du lac des Deux-Montagnes en transitant par les traversiers 

ŘΩhƪŀ Ŝǘ ŘŜ /ŀǊƛƭƭƻƴΦ 9ƴ нлнпΣ ǳƴ ǘǊŀǾŀƛƭ ŘŜ ƳƛǎŜ Ł ƧƻǳǊ Řǳ ŎƛǊŎǳƛǘ ŀ ŞǘŞ ŀƳƻǊŎŞΣ ŀƛƴǎƛ 

ǉǳΩǳƴ ǇǊƻƧŜǘ ŘŜ ŦƻǊŦŀƛǘƛǎŀǘƛƻƴ ŀǾŜŎ ƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ Ŝƴ ŎƻƭƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ ŀǾŜŎ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ŘŜ 

Développement Vaudreuil -Soulanges. La nouvelle offre, lancée pour la saison 

ŜǎǘƛǾŀƭŜ нлнрΣ ǇǊƻǇƻǎŜ ǳƴ ǇŀǊŎƻǳǊǎ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ 150 km. 

 

 Sélection de circuits cyclables à découvrir   
Nous proposons également plusieurs circuits sécuritaires principalement composés de pistes 

cyclables, dont La Vagabonde , la Seigneurie des Plaines  et  la carte Vélo route ŘΩ!ǊƎŜƴǘŜǳƛƭ. Le 

ǊŞǎŜŀǳ ŎȅŎƭŀōƭŜ ƛƴǘŜǊƳǳƴƛŎƛǇŀƭ Ŝǘ ƭŀ ǇƛǎǘŜ Řǳ ǇŀǊŎ ƭƛƴŞŀƛǊŜΣ ŎƻƴƴŜŎǘŞǎ Ł ŎŜǎ ŎƛǊŎǳƛǘǎ ŀƛƴǎƛ ǉǳΩŁ ƭŀ 

Route verte  (vers Laval) et au tΩǘƛǘ ¢Ǌŀƛƴ Řǳ bƻǊŘ, sont également mis en valeur et identifiés sur 

ƴƻǘǊŜ ŎŀǊǘŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŀŦƛƴ ŘΩŜƴŎƻǳǊŀƎŜǊ ǳƴŜ ǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ǎŞŎǳǊƛǘŀƛǊŜΦ 

  

https://www.basseslaurentides.com/publications-et-outils
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[! a!w/I9 5Ω![tIhb{9 (PÈLERINAGE ) 

 
[ŀ aŀǊŎƘŜ ŘΩ!ƭǇƘƻƴǎŜΣ ƭŀƴŎŞŜ Ł ƭΩŞǘŞ нлмнΣ Ŝǎǘ ǳƴ circuit de randonnée  pédestre alliant milieux 

ruraux et urbains.  5ΩǳƴŜ ŘƛǎǘŀƴŎŜ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ 70 kilom ètres , ce parcours se réalise sur trois jours et 

débute à SaintȤEustache. Il invite les marcheurs à traverser plusieurs municipalit és des 

BassesȤLaurentides, à la découverte de leur histoire , de leurs lieux de recueillement  et de leur 

patrimoine distinctif.  

[ŀ ǇƻǇǳƭŀǊƛǘŞ ŘŜ ƭŀ aŀǊŎƘŜ ŘΩ!ƭǇƘƻƴǎŜ ǎŜ ƳŀƛƴǘƛŜƴǘ Ŝǘ ŎƻƴǘƛƴǳŜ ŘŜ ǎǳǎŎƛǘŜǊ ǳƴ ƛƴǘŞǊşǘ ǎƻǳǘŜƴǳΣ 

ŎƻƳƳŜ Ŝƴ ǘŞƳƻƛƎƴŜƴǘ ƭŜǎ ƴƻƳōǊŜǳǎŜǎ ŘŜƳŀƴŘŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǊŜœǳŜǎ ǘƻǳǘ ŀǳ ƭƻƴƎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜΦ 

Afin de faciliter la logistique des participants, deux nuitées sont dés ormais proposées au même 

ŜƴŘǊƻƛǘΣ ǎƻƛǘ Ł ƭΩ!ǳōŜǊƎŜ ŘŜ ƭΩ!ōōŀȅŜ ŘΩhƪŀΦ  Cette année, 55  départs  ont été  comptabilisés. 
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Marchés publics et autre s événements saisonniers  

Tourisme Basses -Laurentides coordonne et réalise divers marchés publics et événements  

saisonniers grâce à des mandats confiés par différentes municipalités et organisations du 

territoire.  Ces collaborations nous permettent  de contribuer à  ƭΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ Ŝǘ ŀǳ 

rayonnement des producteurs, artisans et commerçants locaux.  
 

a¦bL/Lt![L¢; 5ΩhY! 

 
aŀǊŎƘŞ ǇǳōƭƛŎ ŘΩhƪŀ  

¶ ¢ȅǇŜ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘ Υ aŀǊŎƘŞ ǇǳōƭƛŎ όŀǊǘƛǎŀƴŀǘΣ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ƭƻŎŀǳȄύ 

¶ Saison : 11e édition  

¶ Dates : Du 29 juin au 31 août 2025  

¶ Nombre total de journées : 10 dimanches  

 

aŀǊŎƘŞ ŀƴǘƛǉǳŜ ŘΩhƪŀ  

¶ ¢ȅǇŜ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘ Υ aŀǊŎƘŞ ŘΩŀƴǘƛǉǳŀƛǊŜǎ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞ  

¶ Saison : 3e édition  

¶ Date : 7 septembre 2025  

¶ Nombre total de journées : 1 journée 

 

SOCIÉTÉ DE DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE DE SAINT -

EUSTACHE (VILLE DE SAINT -EUSTACHE)  

 
Marché public du Vieux -Saint -Eustache   
¶ ¢ȅǇŜ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘ Υ Marché public (produits locaux, artisanat)  

¶ Saison : 17e édition  

¶ Dates : Du 5 juillet au 27 septembre 2025  

¶ Nombre total de journées : 13 samedis  

 

Marché de Noël du Vieux -Saint -Eustache   

¶ ¢ȅǇŜ ŘΩŞǾŞƴŜƳŜƴǘ Υ aŀǊŎƘŞ ŘŜ bƻšƭ (produits locaux, cadeaux) 

¶ Saison : 5e édition  

¶ Dates : 28, 29 et 30 novembre ainsi que 5, 6 et 7 décembre 2025  

¶ Nombre total de journées : 6 journées  

  

https://www.basseslaurentides.com/calendrier-activites-festivals-evenements

